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SHIFTPN SOCIAL MEDIA NEWS

i TENEMOS MUCHO QUE CONTARTE!

El 2026 empezo fuerte. Tendencias, actualizaciones,

noticias...
Acéa te contamos todo lo que esta pasando en el mundo de la

comunicacion.

Y hay tanto que contar que vamos por partes.

. Cuentamelotodo
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PRIMERO LO PRIMERO, QUE HEMOS VISTO HASTA'
2026

AHORA?

Iniciamos el afio escuchando que
el 2026 era el nuevo 2016.

“THE NE
2016W

cQué S|gn|f|cc1 esto? Bdsicamente
una era mdas simple en donde el
Conten| d o) era Ol‘g On| cO y @nataliireynol... £ 131m .grey_ham111 > 45.4K ‘kimberlykim... G 3am
espontdaneo.

Did I win this trend?... 2016 TREND | 2016 VIB...  back to 2016 #2016...

El 2016 fue uno de los momentos en donde:
- Las redes se sentian orgdnicas y espontdneas.
- El contenido no estaba tan saturado de pauta.

- Las marcas experimentaban con humor sin tanta correccidon politica
extrema.

+ Habia balance entre estética y autenticidad.

En 2026 vamos por una blsqueda de:

- Menos perfeccion, mds personalidad.

+ Contenido que parezca hecho por humanos, no solo por algoritmo.
+ Visuales menos producidos y mas naturales.
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PRIMERO LO PRIMERO, QUE HEMOS VISTO HASTA
AHORA? =

o~

Apparently*is’. 1oot;>all . WHY pICK

e duringbad bunny’s

™ concert in Fc:’bruarv B A Q B.u N NY

d ;
< P i\ ’ é davidbegnaud & Follow <«
elated cootenty, ™ G
! 6 davidbegnaud & Edited - 6 d
If you like this post, comment
“subscribe” to sign up for my newsletter.

| got emotional watching @badbunnypr’s
#SuperBowl halftime show.It wasn't just
the performance. It was the message
and the fact that it was on one of the
biggest stages in the world.

It was a celebration of Puerto Rican
culture. His family. His neighbors. And
the wider Americas.

For decades, the people of Puerto Rico
have been treated like second-class
citizens. That history matters.

I'm from Louisiana, a true melting pot.

Celebracion de la identidad cultural.

We celebrate Cajun and Creole roots
openly. We sing in French. My father
speaks French. | wish | did.

Bad Bunny speaks both Spanish and
English, like so many Puerto Ricans do.
Th th Iftime show was as American as

Bad Bunny hizo historia cultural en el

Superbowl, con simbolos, lenguaje vy
narrativa  propia— marcando = un
precedente en coOmo las marcas vy
artistas pueden comunicar identidad.

£l
Bad Bunny brought . ,
ctilture &nd a unifying - O 316K Q 996 ¢/ N

message. 2

Identidad y representacion:

No solo actud, sino que cuenta una historia cultural con simbolos,
lenguaje y narrativa propia marcando un precedente en cOmo las
marcas y artistas pueden comunicar identidad.

Integracion de cultura pop y politica:

Incluso sin un discurso explicitamente politico, el show narré un
mensaje de pertenencia y comunidad que trascendid musica vy
también el deporte.
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:QUE HAY DE NUEVO EN LAS
REDES?

Instagram mas competitivo que nunca.

Con mdas de 3.000 millones de usuarios al mes

‘mossefic
y un aumento de 64% en cuentas activas
<~ HastaAdam
Mosseri dijo que The key risk Instagram
la autenticidad faces is that, as the world
. . importa mas que cllllan%etsf mort; q;Jickllsg,
the platform fails to kee
IGESTA MAS COMPETITIVQ. - nunca. o s fqrwarqtop
Lo que hace que conseguir adlcance sea cada vez mas dificil. e
authenticity is becoming
infinitely reproducible.
Asi que, estratégicamente podemos hacer lo siguiente: [Essaeas Y
ara E .
1- + Carruseles = alcance = .
— o, M Carruseles = alcance Wishelk® bl bl
2- Reels = descubrl’mlento Reels = descubrimiento
3- Stories = conexion y comunidad Stories = conexiony comunidad
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:QUE HAY DE NUEVO EN LAS
REDES?

Tik Tok sigue siendo plataforma lider de
video corto.

< [Qr ted cor

El ano pasado superd los 1.5 mil millones de
usuarios activos. Duplicdé ingresos en ventas
desde RRSS, superando los $26.000 millones

/ : |
STORYTIMEL! %
% L7

Entonces,

;qué funciona ahora? s A

is is a visual hook. This is a visual

Ganchos potentes P o e .
. . . Storytelling > tendencias “ i SEEENS
Entonces, va a funcionar ahora lo siguiente: Contenido disefiado para vender.
TikTok quiere compradores, no
solo espectadores.

1- Hooks llamativos desde el primer segundo

2- Storytelling >> tendencias

3- Contenido disenado para vender

4- Tik Tok quiere compradores, no solamente espectadores.
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REDES?

LinkedIn sigue creciendo.

Pero las impresiones cayeron un 23% el ano

pasado, y ahora

los perfiles personales

superan a las paginas de empresas.

Estrategia para este 2026:

1- Escribamos como lo diriamos en la vida real. Ya nada tiene que sonar

tan profesional, queremos autenticidad

2- Usar encuestas y ebooks

3- Incluyamos UGC (contenido generado por los usuarios)
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:QUE HAY DE NUEVO EN LAS

Juan Pablo Tejela @ - 1st
— CEO at metricool.com
2mo - ®

Once a year, our whole Metricool team comes together for something we
call Epic Weekend. ..more

Metricool
4l 1 foll
T TAKE: Being a Social Media Manager looks easy... until you actually have to

v
W Anyone can post. Not everyone can build a brand, grow a community, manage
o ises, and keep up with trends.

Why do people underestimate social media professionals?
Y

‘ou can see how people vote. Learn more
Seems easy from the outside
Seen as a “junior job”
Strategy gets overlooked

Estrategia 2026: Bheics ot tostoos

55 votes - Poll closed

Escribe como hablas.

Usaencuestasy carruseles j

Incluye EGC (contenido generado por
usuarios) en tu estrategia.

Menos “vozde marca”, mas vozhumana.
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:QUE HAY DE NUEVO EN LAS
REDES?

A pesar de que se diga que la red esta
“muerta”.

Apesarde que se diga que ‘Facebook esta
muerto” mas de 3.000 millones de
personas lo usan cada mes.

El video manda:

Mdas de 3.000 millones de personas lo usan
cada mes. El video manda:

Publicaciones +71% Alcance +51%
Impresiones +57% Interacciones +56%

Publicaciones +71%
Alcance +51%
Impresiones +57%
Interacciones +56%

Estrategia para este 2026:

1- Reutilizar el contenido que ya usamos para Tik Tok o Instagram
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32.008,16

Visualizaciones ®

24.028,43

Alcance @

4,49

Engagement e

1.078,86°

Interacciones

2,97/mes

Frecuencia ———
de publicacion

@metricool
& Original Song

& Q 8

/)’l4'»,ff](/ll éen (’(/ L.\'/[/(/A'U (/t’ /I'(’(/(’.\ .S'H(‘i(]/(’.f _'()_,(7

15.492,65

——eVisualizaciones

9.689,02

—e Alcance

6,44

——=e Engagement

624,41

——@ [nteracciones

1 ,88/ mes

—e Frecuencia

de publicacion

), \\\\\| I/

TIK TOK:

32.008,16 VISUALIZACIONES
24.028,43 ALCANCE

4,49 ENGAGEMENT

1.078,86 INTERACCIONES

2,97 [ mes FRECUENCIA DE PUBLICACION

AHORA, COMPAREMOS:

TikTok /s Reels

REELS:

15.492,65 VISUALIZACIONES
9.689,02 ALCANCE

6,44 ENGAGEMENT

624,41 INTERACCIONES

1,88 | mes FRECUENCIA DE PUBLICACION
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EL FORMATO LARGO

ESTA DE VUELTA

“Creo gque estamos ante el
cambio mas fuerte hacia

un uso mas tranquilo de Yenef
las redes en anos. WVEIER Oot0> o;a
|rmrmm W

ODIOQ VY elauge ae oS
creadores ae contort.
Después de anos de
videos cortosy delboom
del contenido generado
conlA, lagentevuelve a

pedirunritmo mas

humano y un storytelling 4
mas autéentico” %

11.

20.01 vs 2083
2024 2025)

‘ =
n Latasha James

Publicaciones  Reproducciones Interacciones
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Y te podés preguntar, ¢por qué volveria el formato largo?

Estamos cansados del scroll infinito. Cansados del contenido IA que suena
igual. Entonces la gente estd diciendo: “Ok, denme algo con mds carnita.”

Vuelven los videos largos en YouTube. Vuelven los creadores que hablan
tranqui, sin sobreeditar todo. Vuelven los blogs con opiniones reales.

Porc?ue ahora lo que vale es el contenido humano. El short sigue vivo, obvio.
gancho. Pero el largo es donde construis comunidad.

Para las marcas, esto significa: No hagamos videos largos porque si
hagdmoslos si tenemos algo que decir. Si podemos contadr una historia. Si
podemos sostener atencidn sin parecer anuncios.

En 2026 el lujo no es producir mas, sino hacer que alguien se quede.

Y si alguien se quedda 20 minutos viendo el contenido, eso ya no es
casualidad, sino conexion real.

Fuente: Metricool
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LA BRECHA DE LA IA SEESTA
HACIENDO EVIDENTE

11

“Elverdadero cambioen 2026 serala
grandiferencia entre los creadores que
usanbienlalAylos quelausanmal.[...]

combinen 1a 1A Con pensamiento
original. vision personal v una voz
CEIMEMEIVMERENL a |A te ayudara air
mas rapido, pero no sustituye tener algo
que realmente merezcala pena decir.”

1omas Loucky

SOCIAL MEDIA NEWS

La brecha de la IA ya se estd notando en lo que avanza el afo, pero no
porque unos tengan mejores herramientas que otros, sino porque se estd
viendo quién tiene mejor criterio.

Hoy todos producen rapido. Todos generar copies, videos, disefios. Eso ya
no es algo diferencial. La diferencia es quién tiene una idea propia, una
vision clara y una voz humana detrds.

La IA acelerq, pero no piensa por nosotros. Entonces se nota quién la usa
para potenciar su creatividad y quién la usa para rellenar el feed con
contenido genérico.

En facil: ya no gana el que publica més. Gana el que tiene algo real que
decir.
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AUTENTICIDAD SUPERA
| A PERFECCION

Pasar horas editando un trend para que quede impecable ya no asegura
performance. De hecho, muchas veces pierde esa frescura. En cambio, el
detrds de cdmaras, lo imperfecto y humano genera mas alcance y
engagement porque se siente real, nada estd curado o perfeccionado.

Hoy el algoritmo_puede premiar retencion, pero la audiencia (que es la
mds importante) premia honestidad. Y cuando todo el mundo puede

producir contenido perfecto con I|A y herramientas avanzadas, lo
Imperfecto se vuelve diferente.

Estratégicamente, esto significa:

— No sobreproducir por ego creativo.

— Priorizar momento y emocidén sobre estética.
— Mostrar proceso, no solo los resultados.

En 2026, la conexion pesa mas que la edicion.

SOCIAL MEDIA NEWS SHIFTPN



SHIFTPN SOCIAL MEDIA NEWS

LAS RRSS ESTAN EVOLUCIONANDO
Y EL TONO ESTA CAMBIANDO

Las redes, incluso LinkedIn, ya no premian el tono tan profesional, sino el
S\ o\ covtenido vl contenido conversacional y culturalmente relevante.

funciona Meyt QU

reni do §or mal “ i : . : :
g\(\fav\qd\n. o D LinkedIn dejé de ser solo un CV y corporate speak. Hoy funciona mejor lo
- ue:
> NG LinkedIn, que ha q . .
“\e:ﬁm‘ i pasado de serunared — Nos cuenta historias.
cteciendo: L \ Tn“t%hn%rgsfri‘igfn ek — Se conecta con tendencias.
Encuestas Carrusel profeS|ona|, auna - Integrd CUIturG pop Sin perder prOfeSiondlismO-

Luesias

plataformadonde el

contenido
conversacional, de
tendenciasy

Los datos de encuestas y carruseles creciendo en impresiones e
interacciones refuerzan que los formatos dindmicos y participativos

Hobite gve mnég&“‘ AR ETER EEETE generan mds conversacion que un post formal bdasico.
« Corvar historod aonves cultura pop esta
da Couwu\asmmo,ﬂ totalmente integrado. Estratégicamente, esto implica: hablar como persona, no como
on\V

ﬁ e comunicado, usar carruseles para desarrollar ideas y hacer preguntas
eaaCang redles que inviten a interactuar.

La red sigue siendo profesional, pero el tono ya es humano.
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EL CONTENIDO MANDA
SOBRE LA PLATAFORMA

s deypean de pensas

Z.o: cceadore

a0oo . P
on (Ao red QOf 9‘(‘2"" en% Antes la estrategia partia de la plataforma. Hoy parte del concepto.
czgﬁg_f_\,Llo‘Ae—L-; Los algoritmos, impulsados por IA, estdn disenados para redistribuir

contenido segun comportamiento del usuario. Eso significa que si la idea
es fuerte y el formato es adaptable, puede vivir en multiples espacios sin
perder impacto.

“En2026, predigo que lasredes sociales o ) )
cambiaran: seran ellas las que se adapten al Estratégicamente implica:

contenido, y no al reves./Los algoritmos, — Crear ideas sélidas
impulsados porlalA, evolucionan tan )

rapido que la preguntaya no sera “;lo — Disenar contenido que sea reutilizable.

publico en Instagram, TikTok o YouTube?”, — Adaptar narrativa y formato, no rehacer desde cero para cada red.
SINO como crear contenido adaptable que

las propias plataformas redistribuiran . . .
segun lo que busque cada usuario” En 2026, la ventaja no es dominar una plataforma. Es dominar el

- | mensaje.
5 ' Alexa Carlin

\
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NUEVAS METRICAS

EN INSTAGRAM:
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LIKES POR IMAGEN EN
FORMATO CARRUSEL

\

Cuando indicaron que les gusta tu secuencia

En funcién de la foto o el video que aparezca en
pantalla

Me gusta 232
Comentarios 28
Veces que se ha guardado 5
Republicaciones 0
Actividad en el perfil ® 27
Visitas al perfil 26
Toques en el enlace externo 1

NiuiAavian camidAarans n

a Q ®

Ahora, podemos saber qué
foto ha sido la que mas ha
destacado del carrusel. Eso

nos da pistas sobre lo que mas

atrae.

SOCIAL MEDIA NEWS

LIKES POR
MOMENTO EXACTO

EN LOS REELS
- )

Insights del reel

®
10%
0
0:00 0:31
Me gusta 108
Veces que se ha guardado 13
Comentarios 7

Veces que se ha compartido

Actividad del perfil ® 2
) Q ® ®

N /

Ya podemos ver en qué parte
del video nos ha dado like
nuestra audiencia. Es super
Util para saber qué momentos
enganchan més.

QUE POSTS
ATRAEN MAS A LOS
SEGUIDORES:

/

4 Seguidores ©)
Ultimos 30 dias v 19 jul. - 17 ago.
6
0
-6
18 jul. 1ago. 16 ago.
Mejor contenido por seguidores Ver
nuevos todo

Lugares destacados

Ciudades Paises

N

Ahora Instagram nos ensefa
qué publicaciones nos han
traido mas seguidores.

LA METRICA
PRINCIPAL:
VISUALIZACIONES

/ 14 Reproducciones @c\

19 jul. - 17 ago.

Ultimos 30 dias v

70,785

Reproducciones

51,3%
.No
seguidores

32,187
+269,6%

48,7%

Seguidores ®

Cuentas alcanzadas

Por tipo de contenido

Todos Seguidores No seguidores

Reels
O 61,6%

Historias

O — 28,3%

Publicaciones
- 10,2%

® Seguidores ® No seguidores

Por mejor contenido Ver todo

N /

Instagram reemplaz6 cuentas
alcanzadas por
visualizaciones como
métrica clave.
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MAS DETALLES EN
CADA POST

4 N

< Insights de la publicacién A
Actividad en el perfil ® 27
Visitas al perfil 26
Toques en el enlace externo 1
Nuevos seguidores 0

Audiencia ®

Género Pais Edad

13-17

] 1,2%
18-24

] 28,8%
25-34

) 59,4%
35-44

- 5,6%
45-54

» 3,4%

1 1,0%

| 0,6%

A Q ® @

/

También podemos saber qué
tipo de audiencia interactaa
con nuestro contenido.
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NOS VEMOS EN EL
PROXIMO SOCIAL

MEDIA NEWS
LOOK







