


HASHTAGS

:FUNCIONAN O NO?
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LOS HASHTAGS YA NO FUNCIONAN.

Y antes los utilizdbamos para todo.

1) Llegar a mas personas

2) Aparecer en tendencias

3) Y clasificar el contenido que se subia
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CAMBIOS EN ALGORITMO DE RRSS

MENOR PESO EN EL ALGORITMO

ANTES, LOS HASHTAGS AYUDABAN A CATEGORIZAR CONTENIDO Y MEJORAR EL DESCUBRIMIENTO. AHORA, ALGORITMOS COMO EL DE
INSTAGRAM, FACEBOOK O LINKEDIN PRIORIZAN EL COMPORTAMIENTO DEL USUARIO, COMO INTERACCIONES PREVIAS, INTERESES Y TIEMPO DE
VISUALIZACION, POR ENCIMA DEL USO DE HASHTAGS.

CONTENIDOS PERSONALIZADOS

LAS RRSS AHORA UTILIZAN IA Y APRENDIZAJE AUTOMATICO PARA ENTREGAR UN CONTENIDO MAS PERSONALIZADO Y ADAPTADO AL USUARIO.

SATURACION

EL USO EXCESIVO DE HASHTAGS SE VOLVIO MUY GENERICO Y SE SATURO DE CONTENIDO IRRELEVANTE O SPAM.
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:POR QUE
YA NO FUNCIONAN
IGUAL?

Las plataformas evolucionaron.

Y ahora el algoritmo analiza el contenido completo:
-Titulo

-Texto del post

-Audios (en reels)

-Palabras claves del video

Ya no se basan en los #hashtags.
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AHORA HAY UN NUEVO
PROTAGONISTA.

LAS RRSS SON BUSCADORES — INSTAGRAM, TIK
TOK'Y LINKEDIN LEEN Y POSICIONAN EL

CONTENIDO COMO GOOGLE.

EL OBJETIVO:

USAR PALABRAS CLAVE QUE LAS PERSONAS
REALMENTE BUSCAN.

SHIFTING CULTURE SHIFT PORTER NOVELLI



:DONDE APLICO EL SEO EN
RRSS?

EN LOS TITULOS DE LOS POSTS

EN LA DESCRIPCION DE LOS REELS
EN LOS SUBTITULOS DE LOS VIDEOS
. EN LOS NOMBRES DE LOS ARCHIVOS

o A O N =

. EN EL NOMBRE Y LA BIOGRAFIA DEL PERFIL



EJEMPLO DE PERFIL
APLICANDO SEO

Palabras clave: ‘marketing y
publicidad’

Biografia del perfil con
palabras claves, accesos de
links y perfiles

Contacto disponible

Reels con titulos y .
en el perfil

descripcién en caption
en la previsualizacién y
subtitulos en videos.
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FUENTE: MINDY GIL MARKETING

70% 67% 53%
80 -
En el 2024 el 70% de usuarios de Instagram vy el
V 6/% de usuarios de Tik Tok wusan estas
plataformas para descubrir productos vy
60 - tendencias. (Metricool).
Estas redes sociales actlUan como motores de
40 - V blUsqueda clave, influenciando significativamente
la intencidén de compra.
20 - V Ademas el 53% de los usuarios de Facebook
también las utilizan con ese fin.
O_

Instagram Tik Tok Facebook
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PENSAR COMO

CREADORES DE CONTENIDO, MENOS COMO USUARIOS.
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cY LOS HASHTAGS?

¢ VAN A DESAPARECER? NO DEL TODO.

Pero ahora su funcién no es principal, sino complementaria.
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SHIFTING CULTURE

COMO PARTIMOS AHORA:

INVESTIGAR PALABRAS CLAVE.

SHIFTING CULTURE

REDACTAR PENSANDO EN BUSCABILIDAD.

OPTIMIZAR EL PERFIL.

CREAR CONTENIDO QUE RESPONDA PREGUNTAS.
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